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,,Infotainment ist die einzige Form, in der Leute liberhaupt
noch Informationen entgegennehmen.”
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| BEGRIFFSERKLARUNG:!
INFOTAINMENT

englisch:,,information und ,,entertainment"
zentrales Merkmal des Infotainments ist:

= die Verschmelzung von Information und Unterhaltung
Begriff ist sehr breit gefasst und in vielen Bereichen einsetzbar

kommt aber aus dem Bereich der Informations- und
Kommunikationstechnologie



[ 1 URSPRUNG DES INFOTAINMENT

e kommerzielle Nachrichtensendungen in den /0er und 80er Jahren In
den USA

= Druck auf die Sender, da es zu niedrige Einschaltguoten gab

= EinfUhrung derartiger Sendeformate, um das Ubliche Ablesen von
Nachrichten mit unterhaltenden Element aufzuwerten

= herkommliche Nachrichten wurden zu langwellig

* rein medienwirtschaftliche Notwendigkert



e [rend ist Ende 80er nach Deutschland gewechselt

e Parallelen bel der deutschen und amerikanischen Medien- und
Nachrichtenkulturen

= daher die Ubernahme des Infotainment



[.2. ANWENDUNG DES
INFOTAINMENT

e durch Einsatz von Showeffekten,Videos, Grafiken oder multimedialen
Anwendungen

= Frhohung der Aufmerksamkert der Rezipient
e Botschaften und Informationen unterhaltsam transportieren
* Meistens komplexe Sachverhalte aus Forschung, Wirtschaft, Politik und Kultur
* Einsatz von Stilmittel

= Dramaturgie, Personalisierung und schnelle Reizwechsel



.3, EINSATZSORTE

Formatgattungen im TV:
» Talk-Shows, Reality-TV, Quiz-Show und Dokusoaps

Magazine:

» Wissens-, Society-, Boulevard-Magazine, Politische Magazine,

Autos:
» Kopplungen des Handys Uber Bluetooth mit dem Auto
» Verwendung von APPs auf den Displays im Auto

Prasentationen, Berichte usw.

» Uberall wo Informationen veranschaulicht Ubermittelt werden



4. BEISPIELE

* https://www.youtube.com/watch?v=Y56y|iG]Hwg

* https://www.youtube.com/watch?v=100iM-nC0 4



https://www.youtube.com/watch?v=Y56yJiGJHwg
https://www.youtube.com/watch?v=1OoiM-nC014

2. INFOTAINMENT IM TV

Allsemein ist das Vorverstandnis von Information und Unterhaltung von
zwel Annahmen gepragt:

= Unterhaltung sel ein Charakteristikum spezifischer Medien
beziehungsweise ihrer Inhalte, sodass eine bestimmte Form der

Mediennutzung und -wirkung durch die Unterhaltsamkert des Angebots
vorbestimmt ist;

= cine Entgegensetzung von Unterhaltung und Information (wobel Iin
diesem Zusammenhang Information dann ebenfalls als Eigenart der
Medien/-inhalte verstanden wird), so dass mehr Unterhaltung immer
auch weniger Information und umgekehrt bedeutet
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| HardNews ~ |[SoftNews |

Politik Freizeit
Wirtschaft Mode
Wissenschaft Medien
Bildung Sport, Spiel
Kultur Showbusiness
Kunst

2. Selektion (Perspektive)

Communiqués e Betroffene

Fakten « Einzelpersonen
(Details und u.U.
Nebensachlichkeiten

erzahlend

»Singend"

emotional
spannungs-orientiert
kommentierend

mit Unterton

Konzentration auf Fakten
Beschrankung auf das
Wesentliche

Antworten auf die finf
W’s (was, wo, wer,
wann, warum)

sachlich Betonungen

eher monoton hypothetisch / spekulativ
»objektiv" (Konjunktiv)

kurzer, schlichter mit Adjektiven

Satzbau geschmiickte Satze

vom Verb gepragte Satze

Originalversionen zusatzlich zu Originaltonen
keine Nachvertonung mit Nachvertonungen
Musik und Gerauschen

dokumentarisch erzahlend durch Montage

beobachtend gezieltes Arbeiten mit

Einstellungsgrosse eher Einstellungs-grossen und

Totale bis halbnah Perspektiven

objektive Kamerafiihrung inszenierte Bilder

ruhige Kamera « Kamerabewegung als

Texteinblendungen gestalterisches Mittel
subjektive Kamerafiihrung

Umsetzung fiihrt zu sogenannten unterhaltenden Elementen




2.2. PRO UND KON TRA

- Erfolgsrezept fiir eine modeme Informationssendung

- Abkehr vom seriosen Joumalismus

- Mittel gegen sinkende Einschaltquoten

-

- Informationsverlust

- Kreatives Arbeiten mit Bild und Ton

- Suiffige Berichterstattung

- Erthohte Aufmerksamkeit

- Die Nachricht wird zum Rohstoff fiir Unterhaltung

- Nachhaltige Wirkung

- Unseri0ser Jourmnalismus

- Breitere Themenwahl

- Unglaubwiirdig

-Auch Bilder beinhalten Informationen

- Unterhaltung statt Information

- Das Arbeiten mit unterhaltenden Elementen ge-
schieht auf Kosten der Information
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DISKUSSION

,,Infotainment ist die einzige Form, in der Leute liberhaupt
noch Informationen entgegennehmen.”
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QUELLEN

https://www.grin.com/document/ [ 61002

« htips//theoblog.de/tag/medienkritik/

« htips//www.get-in-it.de/magazin/arbeitswelt/it-arbertsmarkt/infotainment-auf-vier-radern

« Beate Weidner: Kommunikative Herstellung von Infotainment. De Gruyter, 201/

« H.-O.Hugel (Hrsg.), Handbuch Populdre Kultur © Springer-Verlag GmbH Deutschland 2003

« http//www.medienhb.de/strukturen/programm-sendeplanung/planung-konkurrenzbeobachtung-
aktuelle-magazine/

« https//theoblog.de/tag/medienkritik/

« https//books.google.de/books!
Id=TQrEDgAAQBA|&printsec=frontcover&dg=Infotainment&hl=de&sa=X&ved=0ahUKEwN3_30z/z
IARVBU | AKHVgsAE4Q6AEIKDAA#v=0nepage&g=Infotainment&f=false

» https://de.ejo-online.eu/qualitaet-ethik/infotainment-an-grenze-zwischen-fiktion-und-realitaet
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Vielen Dank ftir die Aufmerksamkeit!
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