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DEFINITION

,Digitale Distribution steht fur den direkten

Vertrieb digitaler Inhalte uber das Internet, ein
Transfer physikalischer Medien (wie z. B. eine
Verkaufsbox mit einer DVD) findet nicht statt.”

wikipedia.org
# online Vertrieb

= Kauf und Bezahlung von Multimediainhalten
(oder Lizenzen zur Nutzung) uber das
Internet [Fokus: Musik]
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DEFINITION

Promotion Legale Wege zur Musik
z.B. Kinstier- und Label-Websites,

MySpace, Musikmagazine im Internet
wie laut.de ader Tonspion

Z. B. Amazon, JPC, WOM
Physischer Kauf (CD/Vinyl etc.)

—— Besitz
Legale Wege Download
. reine Webradios, 2. B. AUPEQ!
_zur Musik ;ESIZ'{::;B?FU“:ZS Kandle der terrestrischen Sender, z. B. 1LIVE
im Internet : personalisierte Radioprogramme, z. B. Last.fm
il R
reie Ti
R Streaming Audio-Streaming
Kestenpflichtig/ P
freie Titelwah! ) )
LFreemium“-Modelle?, z. B, Spotify, Deezer
Musilvidess? reine Abo-Services, z. B. Mapster, Juke, Rdio,
Z.B. tape.tv, sty

Putpat, MyVideno,
Clipfish, YouTube

! Freemium®-Modelle: begrenzte, kostenfreie, werbefinanzierte Nutzung mit zusdtzliichem Premium-Abo
2 aktuell afle Musikvideo-Services kostenfrei und werbefinanziert

Holldnder




ENTWICKLUNG DISTRIBUTOREN

Entwicklung des
_ VidZone Online-Musikangebotes
Music Hub  Naxos Music Library in Deutschland
saturn; Digital Download eMusic  7digital Launch der Angebote im Zeitverlauf
Google Play ClassicsOnline Highresaudio AOL Musik S5

WiMP | _ e My\hdeo digital-tun.es Nokia Musik woltbild
Beatport .\ peie wusic Mlusicload  Maxdome

Musicbox' ITU nes =ws Deezer e--PIus ur;limitetd T——
UMusic Dance All Day Eventim music zero-inch ape.tv

Media Markt Napster
WOM Vodafone JPC , .. U~
Amazon euatons Artistxite  Medionmusic QTom

Juno Download Yavid
HIGHRESAUDIO .. Y orara veses shop2download

boomkat Putpat YouTu be whatpeopleplay djtunes

soulseduction Rdio othermusic Musik-Gratis Jamba

djdownload Slmfymuzu Juke T-Mobile Music trackitdown

Xbox Music “““*°° Mysic unlimited 0, Music Spotify “/77
Linn Records jTy/VIVA primalrecords dj shop
traxsource Finetunes Videoload Naxos Music Jazz Library
Schlager.tv

0 I T T T T T T T T T 1

Anzahl der 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011t 2012
Anbieter

1 Video-Streaming-Plattformen, und zwar fir deutsche Nutzer erreichbare, aber nicht deutschsprachige Websites in 2011 erstmalig gelistet,
auch wenn es den Service schon ldnger gibt. Auch sind in 2011 und 2012 einige Services eingestellt worden.

Quelle: Bundesverband Musikindustrie e. V.; pro-music.org
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ENTWICKLUNG

lllegale Musiktauschborsen (Napster) \

./

/DRI\/I-féhige Formate (aac, wma)

N

=~ MP3

\

\

./

Musikflatrates (spotify)
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BESTANDSAUFNARHME

Veranderungsrate
2011 72012

Musikverkauf
(physisch -3,2% ™
und digital)2

Davon physisch
Gesamt

Dawvon digital
Gesamt

Synchronisation®

GVL-Leistungs-
schutzrechte

I Endverbraucherpreise inkl. Mehrwertsteuer; GVL und Syrnchronisation: Gesamitertrige wie angerfallier
Zab 2002 inkl. Musikvideos, ab 2004 inkl. Downloads (Pay per Track/Bundle). ab 2006 inkf. Mobile (Realtones, Ringback Tunes, sonstige
musikbezogene Inhialle); ab 2008 inkl. Aboservices, werbefinarzieriern Strearning-Services, soristligern Einkorrirmen aus digitalen Geschégfisfeldern

SSyrnchronisation: Lizenzeinnahmen der Firmen aus der Verwendung vorn Musik in TV, Film, Garmes oder Werbung
‘Gesamtertrige der GVL; die Zahlen rir Einnahmen aus Lefstungsschutzrechiten im Jahr 2012 standern noch nicht abschiieBend fest,

daher handelt es sich bei derm angegebenen Betrag wurmr einern Schitzwert.

Quelle: Bundesverband Musikindustrie e. \V.; ab 2008 ermittelt durch media control/ GriK Panel Services; GVIL

Phillip Holldnder




BESTANDSAUFNAHME

63 Prozent der Deutschen haben 2012 kein Geld fur Musik ausgegeben.

* Der durchschnittliche deutsche Musikkaufer investiert, wie in den
vergangenen Jahren, 56 Euro pro Jahr in Musik. Wenige Intensivkaufer
sorgen fur 43 Prozent der Umsatze.

 Umsatzstarkste Altersgruppe sind in Deutschland die 40- bis 49-Jahrigen.
Die unter 30-Jahrigen haben den hochsten Umsatzanteil fur digitale
Musikprodukte.

« Starkste Ruckgange verzeichneten im 10-Jahres-Vergleich die 20- bis 39-
Jahrigen, hier halbierten sich die Umsatze in den letzten 10 Jahren®

Bundesverband Musikindustrie

09.01.2014 Phillip Holldnder 8



BESTANDSAUFNAHME

Download a la carte (inkl. Mobile)2 18,0 %
Streaming (Aboservices & werbefinanziert) 2,5 %

Musik-DVD 6,2 %
Vinyl-Alben 1,4 %
Physisch Sonstiges? 1,2 %
CD-Alben 70,8 %

1Umsatz bewertet zu Endverbraucherpreisen inkl. Mehrwertsteuer; werbefinanziertes Streaming und Ringback Tunes wie angefallen
2Singles, MC, DVD-Audio, SACD
3DL-Tracks, DL-Bundles, DL-Musikvideos, Realtones, Ringback Tunes

Quelle: Bundesverband Musikindustrie e. V.; media control/GfK Panel Services
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BESTANDSAUFNARME

) ) Veranderungsrate
Umsatz in Mio. €
2¢11/2012

\

Download-Singletracks 26,3 2%

Download-Bundles 22, 7 e

Download-Music Video -5,9 2%

Mobile Realtones -49 8 2%

Mobile Ringback Tunes -80,5 2%

Streaming (Aboservices und
. . 38,7 %
werbefinanziert)

Sonstiges? 92,6 %

NY NN

12 2 =L

Total

I Basis: Umsatz bewertet zu Endverbraucherpreisen inkl. Mehrwertsteuer; Ringback Tunes, werbefinanzierte Services und Sonstiges wie angefallen

2Sonstiges Einkormmen aus dem digitalen Geschs&ft

Quelle: Bundesverband Musikindustrie e. V.; media control//GrfK Panel/ Services
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°ERSPEKTIVE DER KAUFER / NUTZER

Prozentuale Anteile an der Gesamtzeit des Musikhodrens

Physische Tontrager 21 %

Radio (terrestrisch) 34 %

Digitale Dateien! 24 %

Sonst. Audio-Streaming® 8 %

.

Video-Streaming 6 %

Werbefinanzierte Streaming-Services® 3 %

Abo-Services?23 %

1 Von der Festplatte des Computers oder anderer Speichermedien
2 Zum Beispiel Napster, Juke, simfy Premium etc.

3Zum Beispiel Spotify Free

47um Beispiel Webradios, Last.fm etc.

Quelle: Mittel der Onlinebefragungen von Januar 2012 bis Februar 2013; 2.500 Teilnehmer;
Bundesverband Musikindustrie e. V./Universitidt Hamburg, Institut fiir Medien und Marketing
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PERSPEKTIVE KAUFER / NUTZER

bis 19 20-29 30-39 40-49 50 Jahre
Jahre Jahre Jahre Jahre und éalter

Gesamt mannlich weiblich

Nichtkaufer

Kaufer

1 Prozentualer Anteil der Musikkiufer in den jeweiligen Altersgruppen und bei den Geschlechtern
2Ab 2012 neue statistische Hochrechnungsfaktoren der GfK; daher keine Vergleichbarkeit mit Vorjahreswerten

Quelle: GfK Panel Services
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PERSPEKTIVE KAUFER / NUTZER

stimme zu/stimme voll zu (96)

Streaming kann fur mich kein Ersatz fur
den Besitz von Musik sein.

Ich finde es in Ordnung, dass ich Musik
nur wahrend einer zeitlich begrenzten
Mitgliedschaft nutzen kann.

Mit Streaming-Services kann ich Musik
nicht so nutzen, wie ich es gerne mochte.

Fur mich sind Streaming-Services haupt-
sachlich interessant, um Musik zu entdecken,
die ich spater kaufen machte.

lch kaufe mir lieber physische Tontrager
als digitale Musik im Internet.

Ilch wirde kostenpflichtige Streaming-Services
eher nutzen, wenn ich eine bestimmte Anzahl
an MP3-Tracks pro Monat behalten konnte.

lch wirde Streaming-Services nur nutzen,
wenn sie kostenlos waren.

in 9% der Personen

I alle Befragten I Nutzer werbefinanzierter Services! [ Nutzer von Premium-Diensten?

1 User, die im S-monatigen Beobachtungszeitraurm mind. 1x einen solchen Service nutzten

Quelle: Onlinebefragung Februar 2013; 2.066 Teilnehmer;
Bundesverband Musikindustrie e. V. /Universitdt Hamburg, Institut fiar Medien und Marketing
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PERSPEKTIVE MUSIKER

* Wie einfach ist es als Musiker eigene Musik
digital zu vertreiben?

* Welche Moglichkeiten bietet das Internet?

 Wer verdient wie viel?”

09.01.2014 Phillip Holldnder
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PERSPEKTIVE MUSIKER

EM ALIVE
SONY MUSIC CARGO RECORDS
UNIVERSAL MUSIC EDEL
" WARNER MUSIC . GROOVE ATTACK
INDIGO

KIDDINX

MCP

ROUGH TRADE

SOULFOOD
TONPOOL

1Basis: Umsatz zu Endverbraucherpreisen inkl. Mehrwertsteuer aus dem Musikverkauf (digital und physisch)

Quelle: media control/GfK Panel Services




PERSPEKTIVE MUSIKER

http://www.youtube.com/watch?v=ghTi7Q6Qm-w

Beispiel: iTunes Store  Album-Verkauf

30% der Einnahmen gehen an iTunes (Vertrieb, GEMA, etc.)
60% der iTunes Einnahmen gehen an das Label

Verdienst Musiker

9,99€
2,997€
4,196€
2,797€

Beispiel: self-publishing Album-Verkauf
30% der Einnahmen gehen an iTunes (Vertrieb, GEMA, etc.)
15% der iTunes Einnahmen gehen an Distributorplattform

+ Einstellungskosten / Abo (!)

Verdienst Musiker

- Produktionskosten, Promotion, Arbeitszeit, etc.

09.01.2014 Phillip Holldnder

0,99€
2,997€
1,049€

5,944€

16


http://www.youtube.com/watch?v=ghTi7Q6Qm-w

PERSPEKTIVE MUSIKER

e Fiktion vs. Realitat?

* \Welche Alternativen gibt es?

 \Wohin fuhrt der Trend?



AUSBLICK

Umsatzanteile in 9% des Gesamtmarktes
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in Mio.€ 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

B Physische Tontrager
Download? Mobile Realtones/Ringbacktones I Aboangebote? [ sonstiges#

T Umsatz bewertet zu Endverbraucherpreisen inkl. Mehrwertsteuer: Adaption der GfK-Musikmarktprognose 2012
auf Basis aktueller, neu erhobener Daten

2Single, Album, Video (a la carte-Downloads)

3Subscription Services (Spotify, Napster, Simfy, Juke, WiMP ...)

4 Werbefinanzierte Streaming-Services, pauschale Einmalvergtitungen aus den digitalen Geschéftsfeldern, Sonstiges

Quelle: Bundesverband Musikindustrie e. V.; GfK Panel Services
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AUSBLICK

* \Wie konnen Diskrepanzen verhindert
werden”?

e \Wer muss was tun?

e \WWas kann/will ich tun?



QUELLEN / LINKS

Grafiken:
http://www.musikindustrie.de/statistik/

Musikindustrie in Zahlen:

http://www.musikindustrie.de/fileadmin/piclib/statistik/branchendaten/jahreswirtschaftsbericht-2012/download/Jahrbuch_BVMI_2012.pdf

Was verdient ein Musiker:
http://www.youtube.com/watch?v=0QIV68MFvZo

GEMA und Youtube:
http://books.google.de/books?id=ttY7759-T90C&dg=gema&hl=de

Phillip Holldnder



http://www.musikindustrie.de/statistik/
http://www.musikindustrie.de/fileadmin/piclib/statistik/branchendaten/jahreswirtschaftsbericht-2012/download/Jahrbuch_BVMI_2012.pdf
http://www.youtube.com/watch?v=oQIV68MFvZo
http://books.google.de/books?id=ttY7759-T90C&dq=gema&hl=de

VIELEN DANK FUR EURE

AUFMERKSAMKEIT
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