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DefinitionDefinition

„Digitale Distribution steht für den direkten 
Vertrieb digitaler Inhalte über das Internet, ein 
Transfer physikalischer Medien (wie z. B. eine 
Verkaufsbox mit einer DVD) findet nicht statt.“

wikipedia.org

≠ online Vertrieb

= Kauf und Bezahlung von Multimediainhalten    
   (oder Lizenzen zur Nutzung) über das              
   Internet [Fokus: Musik]
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DefinitionDefinition
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Entwicklung DistributorenEntwicklung Distributoren
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EntwicklungEntwicklung

Illegale Musiktauschbörsen (Napster)

DRM-fähige Formate (aac, wma)

MP3

Musikflatrates (spotify)

1999

2003

2005

2008
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BestandsaufnahmeBestandsaufnahme
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BestandsaufnahmeBestandsaufnahme

● 63 Prozent der Deutschen haben 2012 kein Geld für Musik ausgegeben. 

● Der durchschnittliche deutsche Musikkäufer investiert, wie in den 
vergangenen Jahren, 56 Euro pro Jahr in Musik. Wenige Intensivkäufer 
sorgen für 43 Prozent der Umsätze.

● Umsatzstärkste Altersgruppe sind in Deutschland die 40- bis 49-Jährigen. 
Die unter 30-Jährigen haben den höchsten Umsatzanteil für digitale 
Musikprodukte.

● Stärkste Rückgänge verzeichneten im 10-Jahres-Vergleich die 20- bis 39-
Jährigen, hier halbierten sich die Umsätze in den letzten 10 Jahren“

                         Bundesverband Musikindustrie
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BestandsaufnahmeBestandsaufnahme
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BestandsaufnahmeBestandsaufnahme
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Perspektive der käufer / NutzerPerspektive der käufer / Nutzer
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Perspektive Käufer / NutzerPerspektive Käufer / Nutzer
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Perspektive Käufer / NutzerPerspektive Käufer / Nutzer
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Perspektive MusikerPerspektive Musiker

● Wie einfach ist es als Musiker eigene Musik 
digital zu vertreiben?

● Welche Möglichkeiten bietet das Internet?

● „Wer verdient wie viel?“
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Perspektive MusikerPerspektive Musiker
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Perspektive MusikerPerspektive Musiker
http://www.youtube.com/watch?v=ghTi7Q6Qm-w

Beispiel: iTunes Store  Album-Verkauf   9,99€

● 30% der Einnahmen gehen an iTunes (Vertrieb, GEMA, etc.) 2,997€

● 60% der iTunes Einnahmen gehen an das Label 4,196€

● Verdienst Musiker 2,797€

________________________________________________________________

Beispiel: self-publishing   Album-Verkauf         0,99€

● 30% der Einnahmen gehen an iTunes (Vertrieb, GEMA, etc.) 2,997€

● 15% der iTunes Einnahmen gehen an Distributorplattform 1,049€

+ Einstellungskosten / Abo (!)

● Verdienst Musiker 5,944€

- Produktionskosten, Promotion, Arbeitszeit, etc. 

http://www.youtube.com/watch?v=ghTi7Q6Qm-w
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Perspektive MusikerPerspektive Musiker

● Fiktion vs. Realität?

● Welche Alternativen gibt es?

● Wohin führt der Trend?
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AusblickAusblick
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AusblickAusblick

● Wie können Diskrepanzen verhindert    
werden?

● Wer muss was tun?

● Was kann/will ich tun?
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Quellen / LinksQuellen / Links

● Grafiken:

http://www.musikindustrie.de/statistik/

● Musikindustrie in Zahlen:

http://www.musikindustrie.de/fileadmin/piclib/statistik/branchendaten/jahreswirtschaftsbericht-2012/download/Jahrbuch_BVMI_2012.pdf

● Was verdient ein Musiker:

http://www.youtube.com/watch?v=oQIV68MFvZo

● GEMA und Youtube:

http://books.google.de/books?id=ttY7759-T90C&dq=gema&hl=de

http://www.musikindustrie.de/statistik/
http://www.musikindustrie.de/fileadmin/piclib/statistik/branchendaten/jahreswirtschaftsbericht-2012/download/Jahrbuch_BVMI_2012.pdf
http://www.youtube.com/watch?v=oQIV68MFvZo
http://books.google.de/books?id=ttY7759-T90C&dq=gema&hl=de
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Vielen Dank für eure Vielen Dank für eure 
AufmerksamkeitAufmerksamkeit
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