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I Personalisierte Werbung

Immer noch "nur Werbung"

* Reduzierung von Streuverlusten durch
genauere Beschreibung der Zielgruppe

» Effizienter Einsatz des Werbebudgets

Neue Arten der Vermarktung und
Auslieferung durch Einsatz neuer Technologie
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I Methoden des Targeting

* Sprache

- Kontextuelles-, semantisches-,
Suchworttargeting

Technische Parameter

- Geo-, Zeittargeting
* Soziodemografika

Verhalten
- Behavioural Targeting, Retargeting
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-Time Advertising
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(Stange,Funk 2014)

Beispiele

Firefox
Internet Explorer
Safari

Adnologies
Yieldlab
Altitudedigital

Doubleclick Ad
Exchange
Right Media
AppNexus
Facebook

InviteMedia
DataXu
TradeDesk
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I Datenquelien

"klassisches Tracking"

- Cookies, IP-Adressen, Pixel, ...
* Nutzeraccounts

- z.B. Soziale Netzwerke
Adresshandel, Offlinedaten

* Smartphone Apps

Direkte Befragung
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I Probleme

» Datenschutz
+ Keine Wahlmoglichkeiten fur Verbraucher

* Intransparenz sowohl in der Datenerhebung,
Weitergabe und Verwendung

* Intransparenz der verwendeten Algorithmen
* Diskriminierung durch Algorithmen
* Wer ist eigentlich sichtbar im Netz?
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